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FIRMENPHILOSOPHIE
Bloom ist die Agentur fiir
Communication in Process
Klassische Markenkommunika-
tion folgte dem Einbahnstrafen-
Prinzip: Unternehmen sandten
Botschafien aus, Kunden reagier-
ten darauf. Es war ein Monolog,

gefiihrt auf allen Kandilen -- jedoch

ohne wirkliche Wechselwirkung
und nachhaltigen Mehrwert.
Zeitgemiifies Story Telling geht
bei Bloom weit iiber diese oft
beschworene und doch so selten
erfolgreich umgesetzte 360-Grad-
Kommunikation hinaus. Es sind
die glaubwiirdigen, authentischen
Botschaften, die heute zihlen, und
es ist vor allem die Fihigkeit zum
Dialog. Und das an 365 Tagen im
Jahr.

Ausgehend von der Primisse,
dass Storys kein klar definiertes
Ende haben, nennen wir unseren

“ommunication in Process.

Ansatz
Hierbei steht nicht die einzelne
kreative Werbekampagne im
Mittelpunkt, es geht vielmehr

um die Dramaturgie neuer und
involvierender Storys in einem
konstanten Prozess,
Communication in Process ist fiir
uns gelebtes Know-how, mit dem
wir in einem sich evolutiondir stiin-
dig wandelnden Consumer-Umfeld
Growth fiir unsere Kunden schaffen.
National, international und iiber

alle Channels hinweg.




