E-COMMERCE & ONLINE-MARKETING _ Programmatic Creativity

Alles so schon bunt hier

Kreative Werbung kann toll sein. Doch eines kann sie bisher nicht: auf verschiedene
Nutzergruppen einer Marke eingehen. Das soll sich im Internet jetzt andern. Programmatic
Creativity gilt als »The Next Big Thing«.

Text _ Karsten Zunke

Nutzer mit Retargeting ansprechen:
Lange Zeit war das der Hauptzweck von
Programmatic Advertising im Web - je-
ner automatisierten Werbung, bei der
Werbegeschifte nicht im personlichen
Kontakrt, sondern zwischen Technologie-
Plattformen wie DSPs. SSPs und AdEx-
canges abgewickelt werden - automa-
tisiert, in Echtzeit und unter Einbezie-
hung moglichst vieler relevanter Daten,

Programmatisches Branding

Die Technik ist es, die das Programmatic
Advertising im Laufe der Zeit auch fiir
Marken immer interessanter gemacht
hat. So werden tber Private Market-
places oder mithilfe von Private Deals
immer ofter Branding-Kampagnen pro-
grammatisch umgesetzt. Ein wichtiges
Thema in diesem Zusammenhang sind
Videospots. Sie gelten im Internet als
ein sehr gutes Instrument, um Mar
kenbotschaften zu transportieren. His-
torisch stammen sie vom klassischen
TV-Spot ab, doch Markenvideos im Web
kénnen heute viel mehr, Sie lassen sich
nicht nur bis ins kleinste Detail tracken
und analysieren, auch ihre Werbewir-
kung lasst sich mit allen Vorteilen eines
digitalen Kanals aussteuern. So kann
beispielsweise eingestellt werden, wie
oft welcher Nutzer einen Videospot zu
Gesicht bekommen soll. In Netzwerken
funktioniert das auch Plattform-tiber
greifend.

Der eine mag Waldmeister, der
andere Himbeere: Mit Programmatic
konnen kundengruppengerechte Ads

ausgespielt werden.
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Was man bisher vermisste, war die Krea-
tivitdt. Haufig wurden Spots eins zu eins
aus dem TV dibernommen. andere wur-
den zumindest in der Linge den Online-
Nutzungsgewohnheiten angepasst. Aber
es geht noch viel mehr: Jetzt entdecken
die Kreativen die Moglichkeiten des digi-
talen Videos. Programmatic ermoglicht
es ihnen, Spots ganz anders zu denken.
Denn die automatisierte Werbeausliefe-
rung ist an keine Sendezeiten oder Sen-
deplirze gebunden. Einzig und allein
anhand der zur Verfligung stehenden
Nutzerdaten entscheidet die Technik,
ob und welchen Spot ein bestimmter
Nutzer zu Gesicht bekommzt. Die Krea-
tiven scheinen inspiriert. So hat Tchi-

bo fur seinen Filterkaffee »For Black'n
White« auf Facebook mehrere Spots fir
verschiedene Zielgruppen eingesetzt.
Unter dem Slogan sSchlafen kannst
Du. wenn Du alt bist« bekam die junge.
coole Zielgruppe einen Werbespot mit
aufriittelnder Musik und schnell wech-
selnden Schwarz-Weil-Bildern zu Ge-
sicht. Wahrend hingegen die weibliche
MainstreamsZielgruppe mit schwarz-
weilen Katzen und einem melodischen
Lied abgeholt wurde, Die weltgewandten
Intellektuellen fanden sich in einem
Spot wieder. der den Kaffee als Inspirati-
on und treibende Kraft prasentierte.
Verschiedene Zielgruppen mit unter-
schiedlichen Spots ansprechen: Das ha-
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»OIE KERNBOTSCHAFTEN EINER MARKE DURFEN
NICHT KONTERKARIERT WERDEN.«
HANS-PETER HOSL, Uascluiiialiihiring looiii, Mitnilien
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Marke braucht Persaniichkeit
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Jodem Nutzer seine Marke?
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